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KURZVORSTELLUNG

AgriDirect - datenbasierte Marketingunterstiitzung im Agrarbereich

AgriDirect

Marktforschung, Lead-Generierung, Direktmarketing, Adressmanagement. Gemeinsam machen wir den Unterschied. Specialist in Agrimarketing

Die umfassendste Datenbank in Europa

Mehr als 300.000 Adressen, branchenspezifische
Marketinginformationen, davon mehr als 140.000
(Haupterwerbsbetriebe) in Deutschland

Up to date - immer auf dem neuesten Stand

Jahrliches Updates Uber die sogenannten telefonischen
Scanner-Programme

Professionelle Call-Center-Agenten

Erfahrene und geschulte Callcenter-Mitarbeiter, die die
Sprache der Landwirte sprechen

DSGVO Proof

Erfullung der DSGVO-Gesetzgebung und des
Telekommunikationsgesetzes



KURZVORSTELLUNG AQLwetia  AgriDirect

Marktforschung fiir den Agrarbereich

* Ermittlung der Produkt- oder Markenbekanntheit I
* Imageanalysen ‘

* Kundenzufriedenheitsanalysen

* Mediennutzungsverhalten

*  Messung des Net Promoter Score (NPS)

*  Wettbewerbs- und Marktzutrittsanalysen
* Meinungsumfragen zu Agrarthemen

AgriDirect (A

Marktforschun L
g —
maagrar@agridirect.de



mailto:maagrar@agridirect.de

GLIEDERUNG AQOL/meaa  AgriDirect

1. Studiendesign

2. Agrarstrukturdaten und Investitionsbereitschaft

3. Reichweiten und Nutzung der regionalen Wochenblatter

4. Reichweiten der Gberregionalen Titel und Mediennutzung
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AUFTRAG AQL /media Direct

= Studie fur die Arbeitsgemeinschaft Organisationsgebundene Landpresse

» Werbetrageranalyse fur Agrarzeitschriften
 Reichweiten

* Mediennutzungsverhalten m
e Beurteilung der Medien v

* Investitionen P :

* Betriebsdaten Y

K €
-_— W v b .
= N =3.000, reprasentativ fur landwirtschaftliche Betriebe ! |
in Deutschland ab 10 ha im Westen und 50 ha im Osten |



LAmeaia — AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

ABGEFRAGTE TITEL

Bw e 2% bauern lANDWIR;‘;E-}-I‘;‘;VI;flICHFS
WOCHEN

RHEINISCHE 46

LZ ¥ Bauernzeitung

RHEINLAND

T Schwibischer Bauer b

Gesunde Ahren
sind Ehrensache

|u

Bayerisches Landwirtschaftliches RN < = BadiSChe gz
Wochenblatt ~ Wochenblatt ERVURLRSY [ i MBS BAVERN

Am"."/'“ﬁf
jeen furdie _L ==

Heu halt o it s Guhd vor gemhen
Allerglker fit und schmeckt & EBntemaschinen
3 Verkatrwadht Seadhten
. aus'der Prax Sallboden
Enen !.‘.o:u m Fokus: Gecra Topsl v Midmehhater

B Umnbau Tierhallung

Ernten um zehn 2 Satelfitendaen punkigenay dungen und Soe Umwet :chcnen ¢ + +




ABGEFRAGTE TITEL AQLmetia - AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

* SPECIAL muecssimmnesn

5/2023

Zukunf ﬁ?
agrarzeltung IJI.G Lgngxrllvitrtschaft. Ielsch"nder
T A

Getreide...... Kartoffelbau

Die Fachzeitschrift fir Spezialisten Die Fachzeitschrift fiir Spezialisten

Die Fachzeitschift far Spezialisten

ﬁmmh« Vler Stufen fiir dle EU Prﬁmlen

‘l‘/l’d BENLES)

i & » Innovationen»
Landwirte swisches Dlalog Disgmacitver o o5 ’
i memesas Shabaael ; . “im/Griinland

agranzeitung

Die Fachzeitschrift fir Spezialisten Die Fachzeltschrift fir Spezialisten

Mllchpraxis' ] i top ...~ Zuckerriibé

Feldtage: Innovationen
auf dem Rubenacker

e ZUCKERRUBEN
 Zurociczum akten Glanz?

"PERSPEKTIVEN

W \ L ‘ Wein statt Schwein?

ER RS S e m——




METHODE UND DURCHFUHRUNG AQL /media Direct

= Standardisierte Telefonbefragung
= Hohe Validitat (durch Anonymitat und geringe soziale Erwlnschtheit)

= Geringere Verbindlichkeit wahrend der Teilnahme
= Kein Einsatz von visuellen Erinnerungshilfen (Titelkarten) moglich

= Veranderung des Erhebungsverfahrens zur Vorgangerstudie
= Keine direkte Vergleichbarkeit mit der agriMA 2019 und Abbruch der Zeitreihe

* Durchfihrung
= |nterviewdauer: ca. 20 Minuten

=  Feldphase: Oktober 2022 bis Marz 2023
= Rund 17.000 telefonische Kontakte, davon 3.150 durchgefihrte Interviews



GRUNDGESAMTHEIT UND STICHPROBE AQL /media Direct

Grundgesamtheit
= 188.000 landwirtschaftliche Betriebe in Deutschland (~16.000.000 Hektar Flache)*

= 177.000 Betriebe ab 10 ha LF in Westdeutschland (~10.700.000 Hektar Flache)
= 11.000 Betriebe ab 50 ha LF in Ostdeutschland (~5.300.000 Hektar Flache)

Stichprobe
= 3,050 Betriebsleiter/-innen landwirtschaftlicher Betriebe

= ).628 in Westdeutschland
= 422 in Ostdeutschland

= Zufallsstichprobe aus der Datenbank von AgriDirect quotiert nach Regionen/Kreisen

%
ohne Stadtstaaten 10



STICHPROBE NACH BUNDESLANDERN/REGIONEN AOLAwetia  AgriDirect

Gesamt = 3.050 =
s

R W “ ! C 'v Mv?pim'f -
== ¢ ‘ . :
- e g 7 Ost=422

B‘% '__\/?r:\ Brandenburg
Niedersachasan =
West=ze® .. om
N 5(257“ 3 89& 84
' Westfalen\ S Sacheen-

‘( \. /\_,JP/\I ‘
232'"“‘“‘"’" 7 - 84s.m |
Thurrlgm

)

Rhelnland H f
.81 .

P \\ < Vz)
(202 Nordl s

Rheinland- Rheintan- (313 Hessen +

Pfalz + Rheinhessen--
Saarland) su ; Pfalz)" (3\10 -
'. /( Stuttgart/
Ravensburg)

Baden- r/(l
Wirttenberg

\

(153 463

Freiburg) Y

Bayern

11



QUOTEN NACH BUNDESLANDERN UND ZIELGRUPPEN ~ AOL/media  AgriDirect

Gesamt Schleswig- Nieder- Nordrhein- Rh‘;:;:j;‘d' - ‘Baden-
(Betriebe) Holstein sachsen Westfalen Saarland Wirttemberg

3.050 218 471 489 294 472 463
Getreide 2.640 o o [ ® ® ® ® o
Weizen 2.262 o o o o [ o o o
Gerste 1.873 o o [ o o o o o
Grinland 2.038 [ ) o [ o ® o o
Mais 1.909 o o [ o o ® o [
Raps 1.035 o () o ® ® o o o
Zuckerriiben 603 O ® o O O o O o
Kartoffeln 326 O ) @) O @ O O O
Rinderhalter 1.518 ® ® o o o o o o
Schweinehalter 566 O ® o O @) [ o O

® 80 ungewichtete Fille erreicht. (O 80 ungewichtete Falle nicht erreicht.

12



UMGANG MIT DEN DATEN AQL /media Direct

Vergleichbarkeit zur agriMA2019

= Vergleichbarkeit zur agriMA-Studie durch Wechsel der
Methodik stark eingeschrankt

= Keine FortfUhrung der agriMA-Zeitreihe
= Reichweitenunterschiede zur agriMA dirfen
keinesfalls als Veranderungen interpretiert werden!

13
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BEFRAGTE PERSONEN: SOZIODEMOGRAFIE

AOL/meia  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Wie alt sind Sie?

60 Jahre und slter NI 3
50 bis 59 Jahre I 32
sobiss9sahre NN 1« ) 54 Jahre

30 bis 39 Jahre [ 13

Unter 30 Jahre B 3

Geschlecht
82% mannlich, 18% weiblich

N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung

Welche landwirtschaftliche Ausbildung besitzen Sie?

S

m landwirtschaftliches Studium
(Uni, FH)

weiterfihrende landw.
Ausbildung (Meister)

®m staatlich geprifter Landwirt/
Techniker

® landwirtschaftliche
Gehilfenprifung

= andere landw. Fachausbildung

m keine landwirtschaftliche
Ausbildung

15



BETRIEBSGROSSENSTRUKTUR AQL/meas  AgriDirect

LF (Landwirtschaftlich genutzte Flache ohne Wald)

Gesamt (n = 3.050) 26 30 21 20
m 10 bis unter 20 ha
M 20 bis unter 50 ha
West (n = 2.628) 28 32 21 19 = 50 bis unter 100 ha

m 100 bis unter 500 ha

500 ha und mehr
Ost (n=422) 21 46
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung 16



BEWIRTSCHAFTUNGSFORM

AOL/meia  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Wie bewirtschaften Sie Ihren Betrieb heute und kiinftig?

100
90
80 41
70
60
50
40
30 58
20

10

heute zuklnftig

N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung

® im Nebenerwerb

B im Haupterwerb

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

83

heute

biologisch-6kologisch

W teils/teils

M konventionell

zukinftig

17



RINDERHALTUNG

AQL s

Grundgesamtheit ~92.000 Betriebe mit Rinderhaltung
49% rinderhaltende Betriebe; 23% mit Milchkihen; 18% mit Mastbullen/-rindern

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Rinder gesamt

100%
90%
80%
70%

100 und mehr °

60%

m 50 bis 99
50%

W 20 bis 49 40%

30%
m 1 bis 19

20%

10%

0%

Basis: Betrieb mit Haltung entsprechender Tierart; %-Werte; Betriebsgewichtung

Milchkihe

Mastbullen/-rinder

W 200 und mehr
M| 50 bis 199
M bis 49

AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

18



SCHWEINEHALTUNG

‘&OLZIM“’ AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Grundgesamtheit ~21.000 Betriebe mit Schweinehaltung
11% schweinehaltende Betriebe; 4% mit Sauen; 8% mit Mastschweinen

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Schweine gesamt

1000 und mehr
H 400 bis 999
| 100 bis 399
m 1 bis 99

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Basis: Betrieb mit Haltung entsprechender Tierart; %-Werte; Betriebsgewichtung

Sauen

W 200 und mehr
M 50 bis 199
M bis 49

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

W 400 und mehr
W 100 bis 399
W bis 99

Mastschweine

19



NUTZUNG ERNEUERBARER ENERGIEN AOL/meaia  AgriDirect

Welche der folgenden Mdglichkeiten zur Energiegewinnung aus erneuerbaren Energien nutzen Sie auf
Ihrem landwirtschaftlichen Betrieb?

Sonnenenergie (Photovoltaik) N 3

Betrieb einer Biogasanlage [ 8

Betrieb eines Biomasse-Heizwerkes (nur Warmeerzeugung) [ 7

Windkraft [l 5

Betrieb eines Biomasse-Heizkraftwerkes (Strom- und Wirmeerzeugung) | 1

keine von diesen 33

N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung; Mehrfachnennung moglich 20



AKTUELLE RAHMENBEDINGUNGEN AQL /media Direct

$ Weiterer Rickgang bei der Anzahl landwirtschaftlicher Betriebe

$ Drastischer Riickgang bei der Anzahl der schweinehaltenden Betriebe

$ Problemfelder: insb. Betriebskosten, Energiepreise, Zinsentwicklung, Getreidepreise
$ Zukunftige wirtschaftliche Situation wird verhaltener bewertet

$ Rickgang an Betrieben mit konkreten Investitionsplanen

® |nsgesamt stabile wirtschaftliche Situation nach den , Krisen”
&  Aktuelle wirtschaftliche Lage wird zum Jahresende optimistischer bewertet

®  Anstieg der Investitionsvolumina

Vgl. u. a. Konjunktur- und Investitionsbarometer Agrar 21



ZUKUNFTSORIENTIERUNG

AQL s

Wie sehen Sie mittelfristig die Entwicklung lhres Betriebs?

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung

Werden Sie...?

Konsequent auf Wachstum setzen

B Gegenwartigen Stand etwa halten

W Landwirtschaftl. Produktion i.d.
nachsten Jahren einschranken

W Landwirtschaftl. Produktion i.d.
nachsten Jahren voraussichtlich
aufgeben

In welchen Bereichen wollen Sie wachsen?

Ackerbau
Viehhaltung
Regenerative Energie
Direktvermarktung

Lohnarbeiten

Gemuseanbau/
Sonderkulturen/Obstbau

Sonstiges

Landtourismus/
Gastronomie

Weinbau

18

10

20

32

40

AgriDirect

47

54

60

N = 438; Wachstumsbetriebe; %-Werte; Betriebsgewichtung; Mehrfachnennung moglich

Specialist in Agrimarketing

22



INVESTITIONEN — BEREICHE AQLmetn  AgriDirect

In welche Bereiche werden Sie in den nachsten 1-3 Jahren in gréBerem Umfang investieren?

Maschinen / Gerate AuRenwirtschaft 26

Photovoltaik

24
Gebdude/ Stille NN 20
Maschinen / Gerate Innenwirtschaft I 10

Flachenkauf NN 8

56% planen Investitionen in

. - mindestens einem der genannten
Smart-Farming, Steuerungen, Automatisierungen N 6

Bereiche.
Windenergie N 5
Biogas M 3
0 5 10 15 20 25 30

N = 2.471; Betriebe, die auf Wachstum setzen oder den Stand halten wollen; %-Werte; Betriebsgewichtung 23
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REICHWEITENBERECHNUNG AQL /media Direct

1. Zeitschriftenbekanntheit:
* Kenneich nicht.
* Kenneich nur vom Namen her.
* Kenneich und habe ich schon einmal in der Hand gehabt.

2. Letzte Nutzung (groRer Zeitfilter) 3. Frequenz 4. Letzte Nutzung (kleiner Zeitfilter)
Wann zuletzt genutzt? Wie viele Ausgaben? Wann genau zuletzt genutzt?

Innerhalb Innerhalb 2-3
der letzten|1/4 bis 1/2 der letzten 8-14 Tage Wochen
3 Monate.  Jahr her. Langer her. 7 Tage. her. her. ldnger her.

LZ Rheinland ® 12 W ®

Bayerisches Landwirtschaftliches ®

Wochenblatt

Land & Forst ®

Badische Bauern Zeitung

®

WLK (Weitester Leserkreis): Leserschaft
innerhalb der letzten 12 Erscheinungsintervalle

WTK (Werbetrdgerkontaktchance): bei Pressemedien = LpA (Leser pro Ausgabe)
Wird in der Media-Praxis als Reichweite bezeichnet. Bezeichnet die
Nutzungswahrscheinlichkeit einer durchschnittlichen Ausgabe eines Titels.
25



REICHWEITEN (WTK) WOCHENBLATTER

AQLweia  AgriDirect

alist in Agrimarketing

Wochenblatt BAUERN
RHEINLAND 6D&’\Tiil/wﬁ [[[[[
BLATT

RHEINISCHE

£ Bauemzeitung

Bayerisches Landwirtschaftliches

Wochenblatt

Badische
:1:¥4 Bauern Zeitung

WTK im jeweiligen Verbreitungsgebiet; %-Werte; Betriebsgewichtung

Kumulierte
Nettoreichweite
Deutschland gesamt:

30,5%

nach Bewirtschaftungsform nach Betriebsgrofie (LF)

83% Haupterwerb 73% 10 bis 19 ha (nur west)

77% Nebenerwerb 86% 20 bis 49 ha (nur west)
80% 50 bis 99 ha

82% konventionell 84% 100 bis 499 ha

77% biologisch-okologisch ~ 69% ab 500 ha

26



REICHWEITEN (WTK) WOCHENBLATTER AQLwetia  AgriDirect

[E]LAND&FORST ¢ Olatt

of ‘\}
ﬁ BAUERN BT

Wochenblatt

1Z

¥ ﬁ?ﬁ:;nzeitung
.
m -

Badische
:1:74 Bauern Zeitung

LANDWIRTSCHAFTLICHES

£ OCHEN R&&G
BLATT

Bayerisches Landwirtschaftliches
Wochenblatt

WTK im jeweiligen Verbreitungsgebiet; %-Werte; Betriebsgewichtung 27



IN-DIE-HAND-NAHMEN AOL/meaia  AgriDirect

Wie oft haben Sie das Heft der XY in die Hand genommen?

In-die-Hand-Nahmen &

Bauernblatt f. Schleswig-Holstein 4,0
Land & Forst 3,8
Wochenblatt f. LW u. LL 4,1 ¢ |n d |e Ha nd
LZ Rheinland 3,5
genommen

Rheinische Bauernzeitung 3,5

LW Landwirtschaftl. Wochenblatt 4,0 3 8

/

BW agrar 3,2
BBZ Badische Bauern Zeitung 3,8
Bayerisches Landw. Wochenblatt 4,2
Bauernzeitung 3,6

Basis = WLK des jeweiligen Titels insgesamt; %-Werte; Betriebsgewichtung 28



LESEMENGE AQL/man  AgriDirect

Vom letzten Heft der XY, das Sie inzwischen ausgelesen haben, wie viel davon haben Sie gelesen oder sich angeschaut?
Antwortoptionen: (fast) alles, etwa 3/4, etwa die Hdlfte

@ aller Wochenblitter

Lesebeispiel:

29% des Weitesten Leserkreises der BW
agrar haben vom letzten ausgelesenen
Heft fast alles gelesen, 16% etwa 3/4
und 25% etwa die Halfte. Damit haben
insgesamt 70% der Leser/-innen der
BW agrar die Halfte oder mehr vom
letzten Heft gelesen.

Bauernblatt f. Schleswig-Holstein
Land & Forst

Wochenblatt f. LW u. LL

LZ Rheinland

Rheinische Bauernzeitung

LW Landwirtschaftl. Wochenblatt
BW agrar

BBZ Badische Bauern Zeitung

Bayerisches Landw. Wochenblatt
Bauernzeitung 12 A4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(Fast) alles mEtwa3/4 ® Etwa die Hilfte

Basis = WLK des jeweiligen Titels insgesamt; %-Werte; Betriebsgewichtung 29



LESEDAUER AQL/ma  AgriDirect

Wie viele Stunden haben Sie sich etwa insgesamt mit der Zeitschrift XY beschaftigt?
Antwortoptionen: mehr als 2 Stunden, 1,5 bis 2 Stunden, 1 bis 1,5 Stunden

@ aller Wochenblatter

Bauernblatt f. Schleswig-Holstein
Land & Forst
Wochenblatt f. LW u. LL
LZ Rheinland
Rheinische Bauernzeitung
LW Landwirtschaftl. Wochenblatt
BW agrar
BBZ Badische Bauern Zeitung
Bayerisches Landw. Wochenblatt
Bauernzeitung

0 10 20 30 40 50 60 70 30 90 100
Mehr als 2 Stunden  ® 1,5 bis 2 Stunden B 1 bis 1,5 Stunden

Basis = WLK des jeweiligen Titels insgesamt; %-Werte; Betriebsgewichtung 30



FACHKOMPETENZ AQL/ma  AgriDirect

Insgesamt gesehen, wie gut fuhlen Sie sich durch die Zeitschrift XY fachlich informiert?
Antwortoptionen: ausgezeichnet, sehr gut, gut

e

Bauernblatt f. Schleswig-Holstein ./ 2 ! I/ [/ [/ 5 | [ |
Land & Forst
Wochenblatt f. LW u. LL
LZ Rheinland
Rheinische Bauernzeitung
LW Landwirtschaftl. Wochenblatt
BW agrar
BBZ Badische Bauern Zeitung
Bayerisches Landw. Wochenblatt
Bauernzeitung

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
ausgezeichnet M sehrgut mgut

Basis = WLK des jeweiligen Titels insgesamt; %-Werte; Betriebsgewichtung 31



LESER-BLATT-BINDUNG AKOL47 media

Nehmen wir einmal an Sie wiirden die/das XY fir langere Zeit nicht mehr bekommen. Wirden Sie die Zeitschrift dann...?
Antwortoptionen: sehr stark vermissen, stark vermissen, vermissen

Bauernblatt f. Schleswig-Holstein /.23 /' ' | 39 [ |

Land & Forst
Wochenblatt f. LW u. LL
LZ Rheinland
Rheinische Bauernzeitung
LW Landwirtschaftl. Wochenblatt
BW agrar
BBZ Badische Bauern Zeitung
Bayerisches Landw. Wochenblatt
Bauernzeitung

0 10 20 30 _ 40 s 60 70 80 90 100
sehr stark vermissen M stark vermissen M vermissen

Basis = WLK des jeweiligen Titels insgesamt; %-Werte; Betriebsgewichtung

AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

32



FAZIT REGIONALE WOCHENBLATTER

AOL/meaia  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

AulSerordentlich hohe Bekanntheit und Reichweite
der regionalen Wochenblatter bei den Leitern und

Leiterinnen landwirtschaftlicher Betriebe in
Deutschland.

» Persénlich schon mal in der Hand gehabt: 92%
» Weitester Leserkreis (WLK): 83%
» Kumulierte Reichweite (WTK): 81%
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FAZIT REGIONALE WOCHENBLATTER AQLAwean  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Hohe Nutzungsintensitat

> Lesemenge: 68% lesen die Hélfte oder mehr e | =
eines Wochenblatts; 23% sogar fast alles. Y A 7 nowiTscarTiicres |

» Lesedauer: 55% befassen sich langer als eine
Stunde mit einer Ausgabe eines Wochenblatts;
18% sogar mehr als zwei Stunden.




FAZIT REGIONALE WOCHENBLATTER AQLAwean  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Sehr gute bis gute Bewertung

» Fachkompetenz: 90% der Leser/-innen flhlen % | L .
. . . . PP e Am\? FE 7 ‘ G i . .-k_.'__:ugg.q:
sich durch die Wochenblatter ausgezeichnet PRUSIACIGIETE, - - - FUI5] LAND&FO
bis gut fachlich informiert.

» Leser-Blatt-Bindung: Im Schnitt 78% wirden
ihr jeweiliges Wochenblatt vermissen, wenn
Sie es nicht mehr bekommen wurden.
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REICHWEITEN UBERREGIONALE FACHZEITSCHRIFTEN ~ AOL/meaa  AgriDirect

pecialist in Agrimarketing

Landwirtschaftlich genutzte Flache (LF)

unter 50 ha 50 bis 99 ha 100 bis 199 ha ab 200 ha
(n=787) (n=954) (n=752) (n=557)

gzﬁar _ 48 37 54 70 68

enschen.management.maschinen,

MASCHINENRING | E 30 39 34 22

MAGAZIN

profi I = 19 30 p= "

LML T PSOMESSMILLL SAAFTIOwS

Zukunft 8 14 18 27
leﬁ Landwirtschaft. . 12

agrarzeitung |- 2 2 3 13

WTK Deutschland gesamt; N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung 37



REICHWEITEN UBERREGIONALEN SPEZIALZEITSCHRIFTEN AOLAmeda — AgriDirect

Betriebe mit... Betriebe mit...

ZUCkerrﬁbe - 29 Zuckerriiben sus - 26 Schweinen

Die Fachzeitschrift fir Spezialisten

5.

M o0 Schwe

KartOffEIbau . 11 Kartoffeln = = - 28  Milchvieh

Die Fachzeitschrift fiir Spezialisten

2 € = =
‘z.e'i{samnm'a-umlwanun . / —— MIIChPraXIs - 16 Milehvien

Die Fachzeitschrift fiir Spezialisten

Getreide ... il - e Fleischrinder p . nder

mais E
Die F.

ventens hzeitschrift fir Sp

WTK Deutschland gesamt; Basis jeweilige Kultur bzw. Viehhaltung; %-Werte; Betriebsgewichtung 38



REICHWEITEN BEI VIEHHALTERN MIT...

top agrar | <3
Elite [ 28
milchpraxis - 16

Schweinen

top agrar NN 5+
sus [ 26

Milchkthen

bis 49

29

Anzahl Milchkthe

50 bis 199 ab 200

63 73

42 50

21 31
Sauen

top agrar | 52
sus [ 33

WTK Deutschland gesamt; Basis jeweilige Viehhaltung; %-Werte; Betriebsgewichtung

Mastbullen/-rindern

top agrar [N 52

Fleischrinder
Journal . 13

Mastschweinen

top ograr | o4
sus [ 29

AgriDirect

pecialist in Agrimarketing

39



ANZAHL GELESENER TITEL AOLAwetia — AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

= Die Betriebsleiter/-innen landwirtschaftlicher Betrieb in Deutschland lesen im
Durchschnitt 2,8 der in dieser Studie abgefragten Titel.

Landwirtschaftlich genutzte Flache (LF)

10 bis 19 ha 20 bis 49 ha 50 bis 99 ha 100 bis 499 ha ab 500 ha
2,2 2,4 3,1 3,6 3,3

@ Anzahl Titel
@ Anzahl Titel 3,0 2,4 2,9 2,2 2,3

N = 3.050; WTK; Betriebsgewichtung 40



INFORMATIONSQUELLEN GESAMT AQL/mets  AgriDirect

Specialist in Agrimarketing

Wie wichtig sind die folgenden Informationsquellen fur Ihre Betriebsfihrung?

Antwortoptionen: sehr wichtig/wichtig Fiir 90% ist mindestens eine

Agrarzeitschrift (Wochenblatt,

100 9 1 . . . . .
o Uberregionale Zeitschrift) eine
. 78 sehr wichtige oder wichtige
» 67 66 65 @4 €0 Informationsquelle fur die
0o Betriebsflihrung.

0 42 40

0 8 33

30 26 25 23 16 16

: I I I ;
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N = 3.050; %-Werte; Betriebsgewichtung 41



ANSPRECHPARTNER

Wochenblatt Ansprechpartner Telefon

dbv network GmbH Bauern Zeitung Frank Middendorf 030 46406-367/-311 anzeigen@dbv-network.com
Bauernblatt GmbH Bauernblatt Julia Schroder 04331 1277-825 anzeigen@bauernblatt.com

Landvolk Verlag Rheinische Bauernzeitung Michael Nau 0261 30422-1077 anzeigen@rheinischebauernzeitung.de
Badischer Landwirtschafts-Verlag GmbH  Badische Bauern Zeitung Dennis Nann 0761 27133-405 anzeigen@blv-freiburg.de

Deutscher LandwirtschaftsverlagGmbH  Land & Forst Jens Riegamer 0511 67806-167 anzeigen.luf@dlv.de

Wochenblatt fiir Landwirschaft und

Landwirtschaftsverlag GmbH Landleben Dr. Peter Wiggers 02501 801-2850 anzeigen@wochenblatt.com
Ulmer Verlag BWAgrar/ Schwabischer Bauer Gerhard Kretschmer 0711 4507-0 anzeigen@ulmer.de
Rheinischer Landwirtschafts-Verlag GmbH LZ Rheinland Markus Schulz 0228 52006-533 anzeigen@Iz-rheinland.de
o T Lol Wb, e NS
Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH  Bayerisches Landw. Wochenblatt Verena Nolten 089 12705-1 anzeigen.agrar@dlv.de
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Die Arbeitsgemeinschaft der
organisationsgebundenen
Landpresse — AOL

GebUndelte Kernkompetenz fir Deutschland —
bundesweite Medienkraft Uber die
landwirtschaftlichen Wochenblatter

Geschaftsstelle Freiburg

Postfach 209 - 79002 Freiburg
Merzhauser Str. 111

79100 Freiburg

+49 (0) 761 27133-400

Arbeitsgemeinschaft

aol@blv—freiburg.de Organisationsgebundene

Landpresse

media



